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ANDANADA
®

Bajar los
precios

A la economia se le puede aplicar,
mas que a cualquier otra disciplina,
aquel principio del caos que afirma
que el aleteo de una mariposa en
Japon puede provocar un huracin
en Los Angeles.

Si sube la gasolina, inmediata-
mente se encarecen los transportes
y, en una cadena ininterrumpida,
los alimentos, los electrodomésti-
cos, los vestidos... cuestan mas.

Ahora vivimos una situacién a
la inversa. El precio del transporte
maritimo en Baleares ha descendi-
do un 15 por ciento a causa de la
guerra de las navieras. En buena

l6gica, los alimentos, los electro-’

domésticos, los vestidos... deberi-
an abaratarse.

Si esta cadena ldgica no se pro-
duce es que algin intermediario se

ENTRE PARENTESIS
®

| verano capitalista siem-

e pre ha de tener una esen-
cia refrescante, no solo

para el cuerpo sino tam-

bién para el alma. En una palabra,
suefos. Que el verano es cosa de pura
ensofacion. Es decir, el cuerpo des-
nudo de la Schiffer, pillada en puro
top-less por unos fotdgrafos italianos
en Mallorca, fotos que llenan ya to-
das las primeras paginas de Europa.
Por segunda vez, el “Bild” ha tenido

que rugir como un leén malherido. Después de salir-
le mal aquello de poner la estrella de la Mercedes en
todo lo alto de la isla de Mallorca, tiene que ver aho-
ra cOmo una revista italiana —llamada para mds inri,
Noi, o sea, nosotros— destapa por primera vez —y ci-
to— “nuestro mds bello secreto” y hasta ahora casi el
mejor guardado: el semidesnudo de “La Claudia™.
Renace asi, como de sus cenizas, aquello de “y Dios
cred a la femme”: el suefio mitoldgico, al que ya
asistimos con la Bardot, de un sexo que tiene los ras-

LUIS MEANA

La Claudia

gos angelicales de la nifia pero que
sugiere toda la carnalidad bestial de
la mujer. Con otras palabras, el eter-
no empeiqio de la modernidad de dar
gato por liebre, aparentar que da car-
ne/realidad, cuando sélo da plistico /
simulacién: cada desnudo famoso es
una forma de simular que cada cual
puede poseer a la mujer ensuefio; que
cuanto mds desnuda esta la piel, mas
cerca y a nuestro alcance estd, cuan-
do, en realidad, la piel desnuda es el

tltimo y mas fuerte cinturdn de castidad inventado,
pues, cuanto mds en “vivo” se muestra esa desnuda
piel, mds se certifica lo inalcanzable que es. En toda
esta situacion, quien mas gana es, probablemente, la
nifia Schiffer, que juega a la simulacién mientras ve
como sube el caché. También podria haber tomado
el sol en el yate en pelota picada, pero no lo ha he-
cho, que esas cosas valen un pastén y nadie arroja su
capital de forma tan descuidada a la mar. Ni siquiera
la nueva e inocente nifia Bardot.

DIAMANTES
®

Gibraltar

La amabilidad, la cordialidad y la
hospitalidad no estan refiidas con
la defensa de posturas firmes. El
Rey ha demostrado una vez mads
que conjuga las dos cualidades al
transmitir su inquietud por la esca-
la de George Bush en Gibraltar, la
tltima colonia de Europa.

CENIZAS
o

Suelo publico

Cort ha puesto en manos de la ini-
ciativa privada muchas actuacio-
nes sobre zonas publicas. Esta po-
litica que puede ayudar econémi-
camente al ayuntamiento tiene
riesgos, como el de la pérdida de
espacios de uso comtiin, que deben

queda con la tajada.

A El ‘top-less’ de Claudia

Pros

Al fin ocurri6 lo inevitable. Y es que no se
pucde scr durante tanto tiempo tan guapa,
tan alta, tan fria, tan alemana, si no se es-
conde un poco, siquiera un poco de huma-
nidad detrds de tan millonaria fachada. Y
al final Claudia Schiffer mostré al mundo
redondo la cotizada percha que le ha vali-
do el calificativo de ser en la actualidad el
animal mas bello del planeta. Puede ser
que estas fotos en top-less le rebajen a la
joven teutona sus honorarios con alguna
de las firmas que la tienen contratada, pe-
ro a cambio ha hecho feliz a millones de
personas que ya habian imaginado en sus
suefios las redondeces de la Brigitte Bar-
dot de los noventa. Y ahora el suefio se ha
hecho realidad y nos ha mostrado una
Schiffer mas humana y de carne y hueso.

MIGUEL VICENS

evitarse.
HOY
@
El simbolo femenino de la belleza de los 90 ha descubierto parte de sus secretos. A algunos se
les ha derrumbado el mito, para otros ha nacido la Venus de la década. C Ontras

Ya lo decia mi abuela. Mas tiran dos tetas
aue dog carretas Y «i lag Qngndinhag <On
de la Schiffer, pues cuarenta millones co-

mo poco. Pero lo asombroso es que le-
vanten tanta expectacion un simple par de
gldndulas mamarias. Ya sean en forma de
pera mirando hacia arriba, tamafio naran-
ja, tipo balon de rugby o estalactiticas, to-
das tienen la misma funcionalidad. Dicen
que a los franceses les gustan que quepan
en una copita de champan. Creo que con
la Schiffer deberian emplear la copa del
Roland Garros. Ademds, Claudia Schiffer
s6lo gusta ya a los provincianos, vestigios
de aquellos que flotaban con la mantequi-
lla del #ltimo tango en un cine de Perpi-
ndn. Ahora lo que se lleva es Kate Moss o
Lorraine Pascal, que lucen hasta sin ropa.

FRANCISCO TOMAS

MANUEL ALCANTARA

La pura verdad

i queremos hacer un largo viaje
S con alguien a quien amemos,

debemos proponerle ir en busca
de la verdad. La verdad pura y
simple, que segin Wilde raramente es pura
y nunca es simple. La verdad, que hace son-
rojarse al diablo, en opinién de Shakespea-
re. Aqui mentimos mds que hablamos, a pe-
sar de hablar por los codos. Mentimos como
bellacos, como politicos en elecciones, co-
mo chalanes en feria, como locos. Menti-
mos cuando nos preguntan algo y hasta
cuando guardamos silencio; cuando pega-
mos la hebra y cuando no despegamos los
labios. Ahora, con el calor que hace, una en-
cuesta revela que los espafioles cada vez
mienten mas en las encuestas.

Unos por pudor, otros porque encuentran
placer en el engafio y otros porque les da la
gana, que siempre es una razon suprema, los
espafioles le hacemos una mueca de burla a
las estadisticas, esa complaciente sefiora
que no suele negarle sus favores a quienes
la trastean con habilidad. Creo que fue Dis-

raeli el que dijo que habia tres clases de
mentira: las simples mentiras, las mentiras
sagradas y las estadisticas. Las nuestras no
son de fiar. Si nos preguntan por inclinacio-
nes politicas, nos divierte despistar al pre-
guntador y si quieren saber algo sobre nues-
tro comportamiento sexual, nos atribuimos
admirables capacidades. Si nos preguntan
algo relativo al dinero somos atin mas enre-
vesados, no sea que el encuestador sea un
agente secreto de Hacienda. El caso es que
no decimos una verdad ni para un remedio
ni para una enfermedad. ;Sera cierta esa es-
tadistica penultima que afirma que el uno
por ciento de los esparioles padece esquizo-
frenia? A simple vista hay mds, pero nunca
lo sabremos: hay muchos que se hacen los
locos.

La tira bien inventada, vale mucho y no
cuesta nada, dice nuestro terrible refranero,
lo que demuestra que el enmascaramiento
de la verdad siempre ha estado bien visto.
Creemos que la mentira nos hara libres. Pe-
ro no. Tampoco.

JAVIER CUERVO

Sudor

1 desodorante ha sido el auténti-

e co desmovilizador de las masas

obreras en la sociedad de con-

sumo. A partir del desodorante
desaparecio el pestazo a sudor como el aro-
ma de la honradez, como el valor de la
fuerza del trabajo, como la virtud judeo-
cristiana. Dicen que fue el coche asequible
al obrero el que aburguesé a los trabajado-
res de los paises desarrollados y hay que
admitirlo, pero sin olvidar que el desodo-
rante también tuvo su misidn al desacredi-
tar el olor de la clase.

No hay sudor sin olor, antes del desodo-
rante. El sudor y el olor estan en el princi-
pio de los tiempos y en el de las escrituras:
“Ganards el pan con el sudor de tu frente”,
castigd Dios a los hombres.

A partir de la revolucidn industrial, el
sudor se hace colectivo. El sudor se vuelve
como la sangre obrera, y el empresario pa-
sa a ser representado como un vampiro que
se alimenta del sudor ajeno. El sudor estd

-en el comienzo del sindicalismo y sus re-

gueros llegan hasta la oratoria obrera de
nuestros dias.

En la sociedad laboralizada y hormigue-
ra, el sudor se convirtid en la secrecion fisi-
ca de la honestidad. Y asi llegamos a nues-
tros dias, donde el sudor se oculta y enmas-
cara con desodorantes —una cosmética para
el sobaco imprescindible desde mediados
de los anos sesenta y omnipresente en la te-
levision desde los afos setenta— que ha me-
jorado mucho la atmésfera de la conviven-
cia en si, aunque no la convivencia en si. El
valor del desodorante es la fidelidad —que
no nos abandone— pero su esencia se basa
en el desprestigio del sudor, que pasa de
simbolo de honradez a marranada, a caren-
cia imperdonable de higiene.

Ahora sélo se valoran los sudores no
profesionales: el de la pereza bronceada al
sol y el de la holganza del amor. Del otro
sudor, ya nadie habla. Los parados también
usan desodorante.




